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TARIFAS DE PUBLICIDAD

Supertele

EL REFERENTE DE LA PROGRAMACION
DE TELEVISION

Supertele ofrece todas las semanas la programacion
completa de la television nacional, autonémica, de
pago y TDT. Ademas, es una perfecta guia para los
aficionados al cine y sus protagonistas sin olvidar
otras secciones relacionadas con el tiempo libre:
viajes, video y DVD, cocina, etc.

TEL
AN ca Y VONEORAREZEN ”“0

i activesidelepoca

\y demas*ena Qrado

( TARIFA COLOR )
Pagina 6.025,00
Doble pagina 12.050,00
1/2 pigina 3.925,00
Doble 1/2 pégina 1.850,00
1/3 pégina 3425,00
1/4 pégina 3.025,00

[ EMPLAZAMIENTOS ESPECIALES

]

Interiores portada y contraportada

1.000,00

Contraportada

8.125,00

Otros emplazamientos preferentes

20%

IMPORTE NETO



2

TARIFAS DE PUBLICIDAD

Supertele

( FECHA DE CIERRE Y SALIDA )

o SUPERTELE es una publicacion semanal.

o El cierre para la recepcion de drdenes y materiales
se hara veinte dias antes del primer dia del mes de
portada en el que aparezca el anuncio.

o La reserva de espacios se cerrara treinta dias antes.

 Encuaderacion: grapada.

Pégina

Doble pdgina

1/2 pagina horizontal
1/2 pagina vertical
1/3 pdgina vertical
1/3 pdgina horizontal

1/4 pdgina vertical

Doble 1/2 pagina

225 x 297
450 x 297
225 x 148
110 x 297
73x297
225 x 96
110 x 148
450 x 148

| MATERIAL DE REPRODUCCION )

J

SUPERTELE incluye dentro del precio de sus tarifas
el proceso de pre-impresion de los archivos recibidos
para obtener el PDF, para lo que es necesario la
entrega del original de acuerdo a las siguientes
caracteristicas:

Los originales o documentos deberan llegar al
tamano exacto de la revista +5 mm de sangre por
cada lado, acompaiiados de una prueba impresa
que refleje fielmente el contenido completo del
documento.

Se deberan incluir todas las imagenes a 300 ppp con
separacion CMYK de forma exclusiva, asi como todas
las tipografias utilizadas.

Para aquellos casos en los que el cliente desee
mandar su propio archivo cerrado (PDF) éste debera
llegar al tamano exacto de la revista destino +5 mm
de sangre, en alta resolucion, con las imagenes en
CMVYK, tipografias incrustadas, sin colores directos y
exento de perfiles de color.
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[ CONDICIONES GENERALES
La recepcion de las drdenes implica la
aceptacion de las Condiciones Generales de

Contratacion.

Sélo podra considerarse excepcionalmente

una anulacion cuando se produzca |

por causas justificadas con 70 dias de
antelacion a la fecha de aparicion de la
publicacion.

En tales casos, las anulaciones aceptadas
comportan un cargo del 10% del importe de
la orden y del 25% para contraportada.

Las agencias de publicidad y anunciantes
que nos cursen seran los tinicos
responsables ante terceros de las
posibles reclamaciones de todo orden! que
pudieran originarse por la insercion de un
determinado anuncio.

SUPERTELE se reserva el derecho de
desechar o anular en cualquier momento'un
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Levante: Avda. Cortes Valencianas. 39, 1°
46015 Valencia
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anuncio que el editor considere inaceptable
por alguna razén.

Las condiciones de esta tarifa son dadas a
titulo indicativo, reservandonos el derecho
de modificar las mismas para las drdenes en
Ccurso con un previo aviso de tres meses de
antelacion. Seran por cuenta del anunciante
cuantos impuestos sobre la publicidad estén
actualmente en vigor y cuantos pudieran
establecerse en el futuro.

Cuando un anuncio publicado contuviese
errores imputables tinicamente a la revista,
la responsabilidad de ésta se limitara a
contraer la obligacion de proceder a una
nueva insercién del mismo sin cargo alguno.

La colocacion de los anuncios sera
determinada por la Direccion de la
revista. En el caso de pedir el anunciante
un emplazamiento concreto o cualquier
otra cqndicién que imponga exigencias
especiales a la confeccion, debera abonar
un recargo del 20%.

Las inserciones publicitarias que deban

ser publicadas en.forma de reportaje
llevaran, necesatiamente, la mencién “publi-
reportaje” y tendran-un recargo de un 25%.

Todos los originales.deberan se? -
consignados a HEARST PUBLICIDAD. \



